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Louis Vuittan' Flagship Store in Tokia,
Architekt Jun Aoki

Fote Makeko Hoffmann

Markenarchitektur oder

die Architektur einer Marke
In Tokio, der Stadt eines in der Fachliteratur oft
zitierten , konstant flukivierenden”, .eklektischen
Mixes urbaner Topographie®, wurde im Spatsommer
des vergangenen Jahres der weltweit grifite und viel
beachtete Louis Vuitton Flagship Store erdffiet. Seine
Architektur beantwortet die stidtebauliche Wandlungs-
féhigkeit Tokios mit optischer Anpassungsfahigkeit
und verkorpert das Traditionsprodukt des Hauses Louis
Vuitton. Mit seiner Fassadenkenstruktion schuf Archi-
tekt Jun Acki ein Gebdude, das ebenso , fluktuierend”
dynamisch wie das Stadtbild und zugleich Synonym
der Marke Louis Vuitton in ihrer Vielfalt ist. Vier ver-
schiedene Typen speziell gefertigter Edelstahilgewebe in
Kombination mit bedrucktem und verspiegeltem Glas,
einer speziellen Beleuchtungstechnik sowie peliertem
und vergoldetem Stahl ergeben ein Muster, das sich
permanent verdndert. Das fiinf Stockwerke hohe
Gebdude am beriihmten Omotesando Boulevard, der exklusivsten ,Flaniermeile” Tokios, gleicht
einem Stapel aufeihander geschichteter ,Koffer” verschiedener Gréke und Struktur — nachemp-
funden mittels einer zweischaligen Fassade aus Glas und im Abstand von rund 50 Zentimetern
davor gehidngten Bahnen verschiedener Edelstahlgewebe. Der fiir seine eigenwillige, spieleri-
sche Formensprache bekannte japanische Stararchitekt Jun Acki liefl drei verschiedene
Gewehetypen vom Diirener Spezialisten GKD — Gebr. Kufferath AG in unterschiedlichen, speziell
konzipierten Webarten fertigen. Durch Uberlagerung von deren komplexen Mustern erzeugt

er eine dritte Struktur, einen Mairé-Effekt, der selbst nicht stofflich, sondern nur optisch
existiert. So will er bewusst eine sich permanent verdandernde ,Illusion” erschaffen, unter-
stiitzt durch ein spezifisches Licht- und Farbkonzept. Fiir den Gewebespezialisten GKD zahlt
das Projekt aufgrund von vier Spezialanfertigungen unt schwieriger Montagebedingungen

zu den besonderen Herausforderung der vergangenen Jahre. Das Unternehmen fertigte die
Materialtypen in Form von 58 Einzelelementen in Grofen von bis nahezu 10 Metern Lange
und & Metern Breite. Einzelne Bahnen erreichen eine Grofe von 57 Quadratmetern und ein
Gewicht von einer halben Tonne. Alle Paneele wurden auf Wunsch des Architekten frei, d.h.
ohne stabilisierende Distanzhalter, vor die Glasflichen gespannt. Dies bedeutete fiir den
Metallgewebespezialisten und die Montagefirma, die Bahnen extrem stark an Kopf- und Fult-
punkten spannen zu miissen, damit diese selbst den Zugkrdften eines Taifun standhalten,
oline die Unterkenstruktion zu deformieren. Eine nicht dsthetische, jedoch funktionale Be-
sonderheit filr den Gebiudeschutz und bisher so noch nie mit Fassaden aus Edelstahlgewebe
realisiert, ist ein Fassadenelement an der Frontseite des Stores. Es ldsst sich inklusive des
davor hdngenden Gewehes wie ein Garagentor aufklappen, um im Brandfall der Feuerwehr
schnellsten Zugang ins Gebdude zu geben. Fiir GKD zihlt die Verbindung zu Louis Vuitton zu
den erfolgreichsten Geschiftsbeziehungen der letzten Jahre. Nicht nur beauftragte Vuitton
GKD jetzt auch mit der Gestaltung der Fassade der Hauptverwaltung in Paris mit einem
Bronze-Gewebe, sondern dariiber hinaus mit der Ausstattung der Flagship Stores weltweit,



